la edicion hispana de Foreign
Policy, afirma que, en Miami,
las familias que s6lo hablan
espafiol tienen unos ingresos
medios de 18.000 délares; las
que so6lo hablan inglés, de
32.000; y las bilingiies, de
50.000 dolares.

“Muchas companias esta-
dounidenses estan empezan-
do a disefiar productos y ser-
vicios a la medida de la po-
blacion hispana, porque ven
que ahf tienen una oportuni-
dad de crecimiento”, destaco
Grow.

Ahora se habla espariol
Medios de comunicacion,
servicios financieros, nego-
cios de alimentacion y trans-
porte son algunos de los seg-
mentos empresariales que
mas rapidamente se han
adaptado a las necesidades
particulares de la poblacion
hispana.

La cadena de television es-
tadounidense CNN, por
ejemplo, vio hace cinco afios
la posibilidad de hacer un ca-
nal especificamente dirigido
al mundo latinoamericano y
lanz6 CNN en Espafiol.
“Nuetro objetivo es ofrecer
contenidos hechos a la medi-
da de la poblacién hispana”,
senal6 Christopher Crom-
mett, director general de
CNN durante su ponencia en
el Congreso Sumag.

“La redaccién esta com-
puesta por periodistas de to-
dos los paises latinoamerica-
nos y espanoles, para dar asi
una visiéon realmente global
del subcontinente. Ademas,
cada canal de CNN -posee
cinco distintos- es indepen-
diente del resto, no estan in-

Las familias bilingties
de Miami tienen
uNos ingresos un
56% superiores a las
que hablan inglés

tegrados, para que asi los pe-
riodistas puedan centrarse
en las particularidades de su
mercado”, senala Adacelis
Perez, relaciones publicas de
Turner Broadcasting System
Latin America, filial del gru-
po Time Warner, propietario
de CNN.

El articulo de Brian Grow
destaca que este afno los in-
gresos de las cadenas televi-
sivas en espafiol creceran un
16%, seguin la firma TNS Me-
dia Intelligence/CRM.

Los medios escritos tam-
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La cadena televisiva CNN lanzé hace cinco afio un canal en espanol para el publico hispano.

bién estan siendo pioneros
en el movimiento prohispa-
no. Es normal encontrar un
quiosco con varias publica-
ciones en castellano en esta-
dos como California, Florida,
Texas, Arizona, Nuevo Méxi-
co, Georgia o Nueva York.

Una de las razones de este
auge mediatico es que, a dife-
rencia de otros grupos de in-
migrantes, los latinoamerica-
nos mantienen su lengua ma-
terna y cerca del 70% insiste
en la necesidad de que sus hi-
jos hablen bien castellano, se-
gln cifras del Centro de
Pruebas Educativas, en Nue-
vaJersey.

Sin embargo, Edward
Schumacher, presidente y di-
rector editorial de Meximeri-
ca Media, compania de co-
municacién propiedad del
Recoletos, grupo editor de
EXPANSION destaca: “Hay
gran diferencia entre la pri-
mera generacién de hispanos
que llegan a Estados Unidos,
que leen la prensa en espafiol;
y los de segunda y mas gene-
raciones, cuyo primer perio-
dico es el inglés”.

Schumacher expuso en
Atlanta su nuevo proyecto
empresarial, el diario Rumbo,
que se lanzara el préximo di-
ciembre en el estado de Te-
xas -San Antonio, Houston,
Austin y el drea de Lower Rio
Grand Valley-, y que va diri-
gido, fundamentalmente, al

publico mexicano. El interés
por esta nacionalidad respon-
de a que el 67% de los inmi-
grantes hispanos en Estados
Unidos son mexicanos, cifra
que se eleva todavia mas en
los estados fronterizos, como
Texas.

“Los hispanos no quieren
un peridédico como The Wall
Street Journal o Washington
Post. No quieren un Cadillac,
sino un Volkswagen, que es
mas para la clase media. Les
interesan las noticias locales
mas que de su pais e informa-
cién de servicios y todo lo
que les ayude a conseguir el

Este ano se espera
un crecimiento de
los ingresos del 16%
para las televisiones
en espanol

éxito en Estados Unidos”, ex-
plic6é Schumacher.

Los empresarios de cine
también estan girando la vis-
ta hacia el cine en espafiol.
Sony Pictures Entertainment
esta haciendo una pelicula en
castellano en México, con
productores y actores loca-
les; y en Espana estd rodando
una pelicula con la actriz Paz
Vega. “En Estados Unidos ca-
da vez hay una mayor de-
manda de peliculas en espa-
fiol”, explicd Victor Elizalde
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junto al gobernador de California, Arnold Schwarzzenegger.

director de Desarrollo de Ne-
gocio de Sony Pictures, pri-
mer hispano en presentarse
al Congreso de California por
el Partido Republicano.

Negocios ala medida

Las entidades financieras
también estin encontrando
nuevas posibilidades de ne-
gocio entre la poblacion his-
pana de Estados Unidos. Una
de las actividades mas desta-
cadas es el envio de dinero
de los inmigrantes a la fami-

lia de su pais de origen, que
mueve 30.000 millones de
dolares.

“Actualmente, las remesas
que llegan a Latinoamérica
desde Espana y Estados Uni-
dos son la principal fuente de
ingresos de la region”, sefiala
Michael Peck. Segtin estima-
ciones del Fondo Monetario
Internacional, el afio pasado
los paises latinoamericanos
percibieron 38.000 millones
de remesas monetarias, can-
tidad que supera la suma de
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Delta es la compaiiia que mas trafico genera en el aeropuerto de Atlanta, centro que cada afno usan 80 millones de personas entre las dos Américas.
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la inversion directa en la re-
giény la ayuda oficial al desa-
rrollo.

La Caixa quiere construir
su estrategia en Estados Uni-
dos sobre este negocio. La en-
tidad catalana trabaja con el
Banco Iberoamericano de
Desarrollo para mejorar las
politicas de envio de dinero.
“Entidades como Western
Union y MoneyGram cargan
con cerca del 10% cada dolar
que se envia. La Caixa ha de-
mostrado que estas cantida-
des se pueden bajar implan-
tando soluciones tecnoldgi-
cas mejores que permiten re-

El envio de dinero de
los inmigrantes a sus
paises es la principal
fuente de ingresos
de Latinoamérica

ducir el coste de las transfe-
rencias”, destaca Peck.

En su opinidn, “las reme-
sas no son un negocio para
ganar dinero, sino para dar
credibilidad al sistema finan-
ciero. Asi, una vez se consiga
la bancarizacion de los hispa-
nos, podran participar del
resto de productos que ofre-
cen las entidades, como hipo-
tecas, y mejorar su nivel de
vida”. El periodista Grow
destacd que algunos bancos
ya estin empezando a lanzar
hipotecas hechas a la medida
de los inmigrantes.

Vuelo de doble direccién

El intercambio entre las dos
Américas también tiene un
especial significado para las
aerolineas, que estan incre-
mentando sus vuelos entre
estos paises.

Delta, por ejemplo, partici-
p6 en el Congreso Sumagq pa-
ra subrayar su interés por este
mercado, ya que es la compa-
fifa que mas trafico genera en
el aeropuerto de Atlanta, “un
centro que utilizan cada afio
80 millones de pasajeros para
unir Latinoamérica con Esta-
dos Unidos, frente a los 30 mi-
llones que se conectan a tra-
vés de Miami”, explica Peck.



